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XXIVe CONGRé&S MONDIAL DE LA VIGNE
ET DU VIN*

DIVERSITE ET SPECIFICITE

Du4au9 juiﬂet 1999, plus de 500 personnes ont
participé 3 Mayence (Aﬂemagne) au XXIVe Congres
Mondial de la Vigne et du Vin. Lintérét manifesté pour
ce Congres est le témoignage de l’importance particu-
liere que revét pour I’Aﬂemagne le secteur vitivinicole,
églément de son patrimoine culturel, llistorique et éco-
nomique. La qualité de l’organisation, la diversité des
réceptions et I'intérat marqué pour les travaux de haut
niveau scientifique de 'O.LV. par les Autorités fédéra-
les ou des Liander ont été unanimement appréciés par
les représentants de 40 pays.

RESOLUTIONS ADOPTEES PAR LA 795
ASSEMBLEE GENERALE DE LO.LV

Les &élégués des pays membres de 'O.LV. ont adopté a
I'unanimité ou par consensus seize résolutions lors de la
79eme Assemblée générale pléniére de I'Office Interna-
tional de la Vigne et du Vin.En viticulture, on peut
noter l'intérét marqué pour la protection du patrimoine
que representent les vignobles qui doivent étre protégés
par le développemen’c de stratégies de production inté-
= grée et qui doivent &tre sauvegarder en ce qui concerne
les vignoMes historiques de montagne et/ou en forte
- pente.En oenologie, quatre amendements ont été ap-
.srportés au Code International des Pratiques Oeno]ogiques
_(ajout de la flottation et modification desfiches
- dacidification chimique - mofits et vins - et du collage)
et le Recueil International des Méthodes d'Analyses est
enrichi d'un chapitre sur la fidélité des méthodes d'ana-
lyse etd’'un pro’cocole de validation d’une méthode usuelle
par rapport a la méthode de référence.
Par aiueurs, en matidre de propriété intellectue]le, deux
résolutions concernent les rapports de l'internet avec
d'une part 'OV et d'autre part les indications géogra-
plu'ques pour lesquelles des régles ont été proposées en
cas d’homonymje.
Enfin, I'O.LV. a adopté une recommandation relative a
un programme d’éducation sur la consommation du vin.

SECTION ECONOMIE

Dans le cadre du premier sous-théme (Les conséquences
de la libéralisation du marché mondial du vin), nous
avons eu |'occasion d’entendre I'avis de différents inter-
venants concernant la libéralisation du marché du vin.
Une appréciation du marché représentant les divers points
de vue possil)les ; point de vue général, point de vue des
entreprises, des pays, mais aussi des points de vue pure-
ment t}léoriques. Nombre de proMémes ont été soulevés
et quelques ébauches ou modeles de solution nous ont
été présentés.

La nouvelle situation est abordée de manitres différen-
tes, mais chacun reconnatt que, si la libéralisation a bous-
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XXIVth WORLD CONGRESS
OF THE VINE AND WINE*

DIVERSITY AND SPECIFICITY

From4to 9 Iuly 1999, over 500 people, parﬁcipate(i in
the XXIVth World Congress on the Vine and Wine, in
Mainz (Germany). The great success of this congress
demonstrates the importance of the vitivinicultural sector
in Germany, as part of its cultural, historical and
economic heritage. The quality of the organization, the
diversity of the receptions and the marked interest of
the Federal and Landler Authorities for the }llgl'l scientific
level of the works of the O.1.V. were unanimously
appreciated by the representatives of 40 countries.

RESOLUTIONS ADOPTED BY THE 79th
GENERAL ASSEMBLY OF THEO.LV.

The delega’ces of the O.LV. Member countries aJopted
fifteen resolutions during the 79th plenary General
Assemuy of the Office International de la Vigne et du
Vin, Concerning viticulture, one can note the marked
interest for the viticultural heritage representecl l)y
vineyarcls which must be protecte& t}lrough the
&eve]opmen’c of in’cegratecl producﬁon strategies and must
be preserved when it comes to the historical mountain
or slope vineyarcls.

In oenology, four amendments were included in the
International Code of Oenological Practices (addition
of flotation and modification of “fiches” on chemical
acidification (must and wine) and fining) and the
International Compenclium on Methods of Ana]ysis was
enriched with a chapter on the accuracy of methods of
analysis and a validation protoco] of a usual method
compared with the reference method.

Moreover, in the field of intellectual property pro]a]em,
two resolutions deal with the rela’cions]iip between
internet and the O.1.V. as well as geographical indications
for which rules have been proposed in the event of
homonymy.

Fina]ly, the O.LV. acloptecl a recommendation on the

education of the young to alcohol, inclucling wine.
ECONOMY SECTION

As part of the first sub-theme (Consequences of the
liberalization of the wine glol)al market), we've had many
occasions to hear the opinion of the different participants
concerning the liberalization of the wine market. An
appreciation of the wine market was given from several
point of views: a general view, the point of view of
companies, countries, as well as purely theoretical ones.
Numerous problems have been examined and some
pre]j_minary solutions have been presented.

The new situation as been examined in different ways,

but all aclznowledge that, if liberalization has cllangecl
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culé les traditions, elle a aussi eu des effets t)énétiques,
ol)]igeant I'économie vitivinicole de procécter a des res-
tructurations qui étaient dans quelques cas plus que né-
cessaires.

Les travaux doivent continuer et les divers modzles pré-
sentés doivent 8tre affinés, voir adaptés pour d’autres
pays et d’autres marchés. De tels modeles permettraient
aux acteurs responsa]:les de mieux apprécier la situation
et de se prononcer avec plus d’assurance sur les prot)lé-
mes qui les concernent..

Si nous essayons de résumer le deuxiéme sous-théme
(Rég]ementation de 'OMC et protection du consom-
mateur), on peut, en simplitiant, souligner que deux
concepts du vin apparaissent. Le vin dit agricole " de
conception européenne traditionnelle qui se fonde sur
l’appe].tation géograplu'que, sur la diversité des terroirs
ainsi que sur le climat et ses aléas, et le concept dit
“ industriel ” qui privilégie une approc]le de marchs
moderne avec les vins de cépages et les vins de composi-
tion, ot le procluit, en tant que tel, prime sur le lieu de
production.

Une autre divergence est apparue. Pouvons-nous parler
de marché mondial du vin ou non ? Si d'aucuns sont
d’avis, au vue de l’augmentation des éctlanges qu'un tel
marché existe, d’autres disent que non en

soulignant que le vin, produit hétérogene par excellence,
ne réunit pas les critéres propres qui définissent un mar-
ché mondial type comme pour le sucre ou le cacao. Tout
le monde s’accorde cepenclant a reconnaitre que les échan-
ges au niveau international augmentent et prennent de
plus en plus d'importance.

Finalement, 3 entendre les intervenants, la transposi-
tion des accords internationaux de l'Uruguay-round, en
raison d’une interprétation différente des textes, pola—
rise les pays membres de 'OIV. Les pays viticoles dits
traditionnels qui se fondent sur l'appellation d’origine
et sur les expressions traditionnelles & connotation géo-
graphique et les pays dits “ nouveaux " de conception
libérale qui considérent le vin comme un procluit de con-
sommation usuel et se prononcent en faveur de vins
types, des vins de cépage et de vins de marque. Une
polarisation qui rejoint celle déj& mentionné ci-dessus.

Le troisiéme sous-théme concernant les nouvelles for-
mes de communication et d'éducation au service de I'éco-
nomie vitivinicole dans le cadre de la libéralisation du
marcllé, aen parﬁcutier démontré la complexité lige a
Internet. Citons quelques exemples sans 8tre exhaustif
qui nous préoccuperons sans aucun doute ces procl’xai-
nes années. Lusurpation des noms géograptu'que en tant
qu’adresse Internet, les questions de loyauté dans le ca-
dre du commerce par Internet, le contournement des
taxes diverses par la vente a clistance, les prohlémes ligs
3 la vent de vins & des mineurs, etc. Internet est certes
un outil fascinant, mais non pas sans (langer.

tractitions, it also has had beneficial etfects, torcing
vitivinicultural economy to go tln'ougll restructuring
processes which were, in some instances, necessary.

Work must be pursued and the different models which
were presente& have to be refined, or even adapted for
other countries and markets. Such models would allow
for the responsitvle actors to have a better understanding
of the situation and to deliver an opinion with greater
confidence on the prot:lems which concern them.

If we try to summarize the second sub-theme (WTO
regu]ation and consumer protection), we may say that
two concepts of wine appear.

"Agricultural" wine, made with traditional European
methods, are based on geographical appeﬂation, the
cliversity of terroirs as well as climate and its llazards,
and the “industrial” concept which privileges a modern
approactl of the market with varietal wines and composect
wines, where the product, as suctl, is more important
than the ptace of production.

Another clivergence has arisen. Can we consider that
there is a glot)al wine market or not? If some agree that
such a market exists, others are of a different opinion
and underline that wine, an tleterogeneous procluct par
excellence, doesn’t answer the criteria of a typical glot)al
market such as sugar or cocoa. However, all agree that
trade at an international level are increasing and are
gaining more and more importance.

F‘inaﬂy, from hearing the participants, the acta'pting of
the Uruguay round international agreements, polaﬂzes
the Member States of the O.L.V.. “Traditional”
viticultural countries rely on appeBation of origin and
traditional expressions with geograptxjcal connotations
and “new” countries with a more liberal conception who
consider wine as a product of usual consumption and
favor typical wines, varietal wines, and brand wines. This
division confirms the one already mentioned earlier.

The third sub-theme concerning new forms of
communication and education at the service of
vitivinicultural economy in the framework of market
liberalization, has demonstrated the complexity related
to internet. Let us list a few examples, without Leing
exhaustive, that are lilzely to be a source of concern in
ttxe coming years. The usurpation o§ geograph.ical names
as website names, the issue of loyalty within the
framework of electronic commerce, the avoi&ing of certain
taxes ttn'ough mail orders, pro]:)lems related to wine sales
to minors, etc. Internet is indeed a tascina’cing tool but
it is not without dangers.
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