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production (FNPVTP) et du négoce (comme par exem-
p]e I’Association frangaise des éleveurs, embouteilleurs
et distributeurs de vins et spirituenx - AFED, I'Entre-
prise des grands vins de France - EVF, la Fédération des
exportateurs de vins et spiritueux de France-FEVS, etc.),
afin de &isposer d’une structure ad hoc qui représente-
rait les quelques 300 000 professionnels du secteur des
vins de table : viticulteurs, coopérateurs, négociants et

exportateurs de vin de table et de vin de pays.
LANIVIT a été homologuée (c’est-a-dire que

le dossier qu'el]e a adressé aux pouvoirs pu})lics, avec
notamment les statuts de I’Association, a été jugé con-
forme a la loi de 1975) et reconnue en tant qu’organisa-
tion in’cerpro{:essionnelle par les dits pouvoirs pul)]ics par
arrété interministériel du 28 juillet 1976.

En conformité avec les régles de la Commu-
nauté européenne et en harmonie avec la politique deéfi-
nie par 'ONIVINS, PANIVIT conclut des accords in-
terprofessionnels qui, depuis 1983, portent sur la coti-
sation interprofessionnelle. Son montant est décidé par
le Conseil d’administration. La cotisation in’cerprofes-
sionnelle fait l’ol)jet d'un arrété d’extension pris con-
jointement par le Ministre chargé de I'Economie, par le
Ministre chargé de I’Agricu]ture et par le Ministre chargé
du Buc{get.

La cotisation interprofessionnel]e de FANTVIT
s'applique 3 'hectolitre de vin de table et vin de pays mis
en marché en France ou exporté avec laqueHe, notam-
ment, elle assure, souvent en collaboration avec
I'ONIVINS, la promotion et la défense des produits

vinicoles dont elle a la c}large.

LANIVIT est représentée au Conseil de direc-
tion de 'ONIVINS.

LONIVINS assure les missions que I'ANIVIT

ne remp]it pas pour le secteur des vins de table.

PROTECTION DES INDICATIONS GEO-
GRAPHIQUES POUR LE VIN AU CANADA

par Christiane VVesplza/, Bundesministerium fiir
Ernc’ilzrung, Lana’wirtscl:aft urla7 Forsten, Bonn

1 - LACCORD TRIPS

LAccord sur les aspects commerciaux de la pro-
priété intellectuelle (TRIPS) est 'un des résultats des
négociations de ]’Uruguay Round, menées a bien par le
Gatt, en 1994, et a l'origine de la création de I'Organi-
sation mondiale du Commerce (OMQ). Le titre 11, sec-
tion 3, de 'Accord traite de la protection des indica-
tions géograpl'xiques pour produits de toutes natures. Il
s'agit p]us particu]iérement d'indications qui servent
3 identifier un produit comme étant originaire du terri-
toire d'un Etat membre, ou d'une région ou localité de
ce territoire, dés lors qu'une qualité, réputation ou autre
caractéristique déterminée du procluit peut étre attribuée
essentiellement a cette origine géographique " (article

22, § 1 TRIPS).

(FNPVTP) and trade (such as the Association frangaise
des éleveurs, embouteilleurs et distributeurs de vins et spi-
ritueux, AFED, the Entreprise des grands vins de France
EVF, the Fédération des exportateurs de vins et spiri-
tueux de France FEVS etc.) so as to have an ad hoc
organisation to represent the 300,000 or so professionals
of the table wine business, including wine-growers,
members of co-operatives, traders and exporters of Vins

de Table and Vins de Pays.

ANIVIT was approved (that is to say its appli—
cation to the authorities, inc]uding the Articles of the
Association, was found to be in compliancé with the act
of 1975) and recognised to be an inter-professional body
1)y the said authorities under an inter-clepartmental order
issued on July 28th 1976.

In comp]iance with the regu]ations of the
European Community and in accordance with the policy
defined I)y ONIVINS, ANIVIT enters into inter-
professional agreements, which relate to the inter-
professional contribution since 1983. The amount is
decided Ly the Board of Directors. The inter-trade con-
tribution was extended lyy an order issued join’cly Ly the
Ministry of Economy, the Ministry of Economy and
the Ministry of the Budget.

The ANIVIT inter-trade contribution applies
to each hectolitre of Vin de Table and Vin de Pays wine
marketed in France or exported to other countries. The
funds are usecl, among other tl-nings, to promote and

defend the wine products under the charge of ANIVIT,
in collaboration with ONIVINS.

ANIVIT is represented on the Management
Board of ONIVINS.

ONIVINS performs the tasks that are not
performed Ly ANIVIT for table wines.

PROTECTION OF GEOGRAPHICAL INDI-
CATIONS OF WINE IN CANADA

Christiane ‘Vestplral, Bundesministerium fz‘ir
Ernc’ihrung, Lana’wirtsclzaft und Forsten, Bonn

1 - THE TRIPS AGREEMENT

The TRIPS agreement relating to trade and
intellectual property is one of the results of the
negotiations of the Uruguay Round, which were
completed by GATT in 1994 and which led to the
founding of the World Trade Organisation (WTO). Title
I1, section 3 of the Agreement deals with the protection
of the geographical indication for all sorts of goods. These
are particular]y indications «which identify a goo& as
originating in the territory of a member, or a region or
locali’cy in that territory, where a given qua]ity, reputation
or other characteristics of the good is essentiany
attributable to its geographical origin» (article 22, § 1
TRIPS).
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La protection d'indications géographiques pour
les vins et spiritueux fait ]’ol)jet d’un traitement séparé.
En conséquence, les membres de TOMC apportent “ les
moyens juridiques qui permettent aux parties intéres-
sées d'empéc}zer lyemploi d’une indication géographique
identifiant des vins pour des vins qui ne sont pas origi-
naires du lieu précisé par I'indication géograp}ﬁque en
question [...] méme dans les cas oit la véritable origine
du proclui’c est incliquée ou dans ceux otr I'indication
géograpl'xique est employée en traduction ou accompa-
gnée d’expressions telles que ‘genre’, ‘type’, ‘style’, “imi-
tation’ ou autres " (artic]e 23, § 1 TRIPS). La clause
moratoire qui empéc}le les membres de 'OMC de “ ré-
duire la protection des indications géographiques exis-
tant au sein de chaque pays membre au moment de I'en-
trée en vigueur de I'’Accord sur TOMC 7 (article 24, §
3 TRIPS) est un autre élément de poids.

2 - TRANSPOSITION DE LACCORD TRIPS AU
CANADA.

Au Canada, la “ loi d'application de 'Accord sur
I'OMC ™ est ainsi entré en vigueur en 1995. Elle com-
portait —sous les n° 190-201- les modifications de la loi
canadienne sur les marques de commerce', permettant
d’in’cégrer les termes de 'accord TRIPS dans le droit

canadien.

Clest ici qu'intervient la protection des indica-
tions géographiques pour vins et spiritueux. S'il est vrai
que le texte de loi ne comporte aucune définition de la
notion d’“ indication géograp]u'que ", on y trouve en
revanche des éléments contenus dans la définition du
TRIPS : “ le lieu d'origine -territoire, ou région ou

localité de celui-ci- du vin ou spiritueux ” (article 11.12°

§3¢), la réputation ou autre qualité ou caractéristi-
P q
que du vin qui [...] justifie de faire de I'indication une

indication géographique ” (article 11.12 § 3 ¢).

Les éléments clés de cette nouvelle réglementa-
tion sont, d'une part, I'établissement d’une liste offi-
cielle ot peuvent figurer, sur demande, les indications
géographiques faisant l'ol)je’c d’une protection, afin de
pouvoir pré{:endre a une protection juridique contre tout
emploi abusif, et, d’autre part, I'interdiction d’utiliser
une indication protégée pour des vins et spiritueux ne
provenant pas du territoire visé par Iindication géogra-

phique (articles 11.14 ; 11.15).

La disposition du TRIPS précédemment citée,
portant sur I'interdiction d'utiliser des indications géo-
graphiques accompagnées d’expressions telles que ‘genre’,
‘type’, ‘style’, ‘imitation’, dans le cas ot le vin ne provien-
drait pas de la région précisée par I'indication géograplu'—
que, n'est toutefois pas transposée en droit canadien.

La loi prévoit en outre toute une série d’excep-
tions. C'est ainsi qu'aucune protection ne peut en soi
¢tre demandée au Canada pour certains noms de vins et
spiritueux. 1 ¢'agit, pour ce qui est des vins, des appella-
tions Clzampagne, Port, Port(o), Sherry, Chab/is,
Burgunc]y, Bourgogne, Rizin(e), Sauterne(s), C]aret, Bor-
c]eaux, Cltianti, Maa]eira, Ma/aga, Marsa/a, Medac, Ms-
doc, Mosel(le), %kay (artic]e 11.18 § 3 a-v), qui figu-

The protection of geograp}xical indications for
wines and spirits has been dealt with separate]y. As a
consequence, WI1O members supply «the legal resources
for enal)ling the parties concerned to stop the use of a
geographical indication identifying wines when the wines
which do not come from the place stated in the relevant
geograp}lical indication (...) even in the case where the
true origin of the pro&uc’c is stated or where the
geograp}lical indication is translated or accompanied Ly
expressions such as «lzind», «type», «style», «imitation»
or otherwise» (article 23, § 1 TRIPS). The morato-
rium clause which prevents WTO members from
«reclucing the protection of geographical indications
existing within each member when the WTO Agree-
ment comes into force» (article 24, § 3, TRIPS) is

another major element.

2 - TRANSPOSITION OF THE TRIPS AGREE-
MENT TO CANADA

In Canacla, the Act to Implement the Agree-
ment Estal)lishing the World Trade Organisation came
into force in 1995. Under nos. 190-201, it included
revisions to the Canadian Trade Marks Act, and
incorporated the terms of the TRIPS Agreement into

Canadian law.

This is where the protection of geograp]iical in-
dications for wines and sprits comes in. It may be true
that the law does not include any definition of the idea
of «geographical indication», but it does cover issues
contained in the TRIPS definition: «the territorial place
of origin - or region or locality of that place - of the wine
or spirit (article 11.12 8§ 3 ¢), «the reputation or other
quality or characteristic of the wine (...) which iusti{:ies
the stating of a geographical indication» (article 11.12
§3e).

The lzey features of the new regu]ations are: a)
the clra{'ting of an official list which may include, on
request, the protected geographical indications, so as to
be able to claim lega] protection from any unwarranted
use, and })) the pro}ﬁ]aition of the use of a protectecl
indication for wines and spirits which do not come from
the territory covered ]3y the geographica] indication (ar-
ticles 11.14; 11.15).

The aforementioned TRIPS provision under
which geograp}lica] indications may not be used
accompanied l)y expressions such as «kind», «type»,
«style» or «imitation» when the wine does not come from
the area stated Ly the geographicai indication has not
however been transposecl into Canadian law.

Besides, the law provides for a series of excep-
tions. For instance, no protection in itself may be
requested in Canada for some names of wines and spi-
rits. In the field of wines, these are the appeHations
Champagne, Port, Port(o), Sherry, Chablis, Burgundy,
Bourgogne, Rhin(e), Sauterne(s), Claret, Bordeaux,
Cltianti, Mac]eira, Ma/aga, Marsaia, Medoc, Médoc,
Mosel(le) Tokay (article 11.18 § 3 a-v), which feature in
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rent dans la colonne en marge du texte de loi sous le
titre d’appellations génériques'*. Du point de vue euro-
péen, ces noms ne sont pas ceux d'appellations généri-
ques, mais d'indications géographiques —protégées dans
I'UE- devant désormais étre emp]oyées au Canada pour
clésigner un genre ou un type de vin particulier‘ Si les
termes ‘genre’ ou ‘type’ ne figurent pas en tant que tels
dans le nom, les appe]lations de vins citées plus haut
sont pourtant utilisées ici dans ce sens. Dans la prati-
que, cela signifie qu'un vin canadien doit 8tre commer-
cialisé sous le nom ‘Canadian Rhine Wine'. La vente de
ce produit fera intervenir la réputation d'un vin, ce dont
les véritables producteurs d'un vin du Rhin ne pourront
aucunement profiter.

Lors de l’acloption, au Canada, de cette loi d’ap-
plication, I'UE protesta en vain auprés du gouvernement
canadien contre la libéralisation appliquée a ces appella-
tions. Lancrage juri(lique donné a l’emploi d’appe]la’cions
génériques pour les vins rend aujourd’llui plus difficile
P'annulation de ces rég]ementations, car celle-ci impli-
querait une modification p]us en pro{ondeur de la loi.

3 - METHODE CANADIENNE D'ENREGIS-
TREMENT DES INDICATIONS GEOGRA-
PHIQUES PROTEGEES.

Le 31.07.1996, le ministére canadien de I'Agri-
culture, par le biais d’un ‘Industry Notice’, a édicté des
ordonnances d’application destinées a compléter la loi
énoncée a I'alinéa 11. Les principaux éléments de cette

réglemen’cation sont les suivants :

- Linscription, dansle registre officiel, d'indications
géograplliques protégées —condition nécessaire pour
pouvoir prétendre ala protection juric]ique- doit
faire ]'o})jet, pour c}'xaque appe]lation spécifique,
d’une demande séparée de la part d'une “ autorité
responsal)]e " du pays cl'origine du produit en ques-
tion (et non du seul exportateur/importateur).

- Cette “ autorité responsable ” doit disposer d'un
établissement au Canada.

- La demande d’admission doit comporter un grand
nombre d'informations sur le produit, comme sa
produc’cion annuelle, les chiffres de ventes, les don-
nées relatives a l’exportation, et la reconnaissance
de l’appeﬂation dans des pays autres que le pays
d'origine. Il ne suffit pas de prouver qu'il existe
déjé, une protection de l’appellaﬁon concernée dans
le pays d'origine du produit.

- Chaque demande s'accompagne du versement de

450 dollars canadiens.

Les autorités allemandes pensent que I'étendue
des renseignements exigés et la nécessité d’établir un
bureau d'informations au Canada dépassent les exigen-
ces de I'’Accord TRIPS relatives a la protection des ap-
pe]la’cions. En outre, la méthode cl'enregistrement ca-
nadienne entraine des frais administratifs et financiers
considéral)les, voire exorLitants, ce qui est contraire a
l’esprit de I'’Accord TRIPS. A la requéte de I'Allema-
gne, la Commission Européenne a exposé cette prol:]é—
matique au Canada, tant au niveau bilatéral que dans le

the column in the margin of the law under the title of
generic names for wines. From the European point of
view, these names are not generic names, but indeed
geographica] indications and are as such protectecl in
the EU. In Canada, ’cl1ey may now be used to mean a
specific type or kind of wine. If the words «kind» or
«type» do not feature as such in the name, the appel]a-
tions of the wines referred to above are used here in this
sense. [n practice, this means that a Canadian wine may
be marketed under the name «Canadian Rhine wine».
Such seuing would involve the use of the reputation of
the wine, and would be of no benefit to proclucers of real
Rhine wines.

When this implementation act was passed in
Canada, the EU protested in vain and asked the
Canadian government not to liberalise these appena—
tions. The Iegal basis which has been given for the use
of generic appellations of wine now makes it difficult to
obtain the annulment of these regulations, as it would
entail a more in-clep{:h revision of the law.

3 - CANADIAN METHOD FOR REGIS-
TERING PROTECTED GEOGRAPHICAL
INDICATIONS.

On August 30th 1996, the Canadian Agricul-
ture Minister issued an «Industrial Notice» with the
imp]ementa’cion orders intended to comp]emen’t the law
mentioned in paragraph II. The main features of the
regulation are as follows:

- The registration of protectecl geograplu'ca] indica-
tions in the official register. This is a necessary
condition for c]aiming lega] protection and must
be made under a separate app]ication })y an
«responsi]vle authority» of the country of origin of
the procluct in question, for each specific appeua—
tion (and not just the exporter/importer).

- This «responsil)]e aut}norii-y» must have an esta-
blishment in Canada.

- The registration app]ication must include a good
amount of information about the product, such as
the annual production, the sales figures, data
re]ating to export and the recognition of the ap-
pe]]ation in other countries. Proving that the ap-
pe]lation is protected in the country of origin is
not enoug}l.

- A fee of 450 Canadian dollars is to be paid with

each app]ication.

The German authorities believe that the many
details require(l and the necessity to establish an infor-
mation office in Canada go l)eyond the requirements of
the TRIPS agreement re]ating to the protection of ap-
peuations. Besides, the Canadian registration method
leads to considerable or even exorbitant administrative
and financial expenses, which is not in Leeping with the
spirit of the TRIPS agreement. Fo]]owing a request from
Germany, the European Commission has taken up the
issue with Canada, both l)ilaterauy and under the regular
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cadre des consultations réguliéres portant sur le TRIPS.
Le Canada considere cepenclant que les critiques de'UE
ne sont pas justifiées et s'accroche 2 sa loi.

Indépen&amment des points faibles de la loi ca-
nadienne exposés ci-dessus, la question demeure de la
forme que prendra sa future mise en pratique. Les ex-
portateurs de vins allemands n’ont pas encore été con-
frontés a la nouvelle réglementa’cion. Par le passé, la
reconnaissance de la protection des appeﬂa’cions de vins
allemands au Canada n'allait pas sans problémes, du
fait notamment de la spéci{'icité du systéme allemand
d’appellation des vins.

4 - ACCORD SUR LA RECONNAISSANCE
MUTUELLE DES INDICATIONS GEO-
GRAPHIQUES PROTEGEES.

A plus long terme, il apparait que seul un accord
général sur le commerce des vins —incluant aussi les
spiritueux, du point de vue allemand- permetira d’obte-
nir une protection satisfaisante. 11 pourrait s'inspirer de
I'Accord sur le commerce des vins signé en 1994 entre
I'UE et '’Australie JO CE **N° L. 86 du 31.03.1994,
p. 1-92). Laccord existant depuis 1989 entre 'UE et le
Canada ne rég]e que certains détails spécifiques -en par-
ticulier I'élaboration des prix- relatifs au commerce de
boissons alcoolisées (JO CE N° L 71 du 15.03.1989,
pp. 41-48).

5 . PROBLEMES ANALOGUES AUX ETATS-
UNIS.

A cette occasion, et pour conclure, il est bon de
signaler que I'UE a récemment été confrontée a un pro-
bleme similaire dans ses relations avec les Etats-Unis.
Une loi présentée a I'état de projet par le sénateur
D’Amato, dans le cadre des délibérations annuelles sur
le lmdget, et acloptée par le congreés début aotit 1997,
rend légale la libre utilisation d’une série d’appellations
semi-génériques pour les vins. La liste D’Amato —re-
coupant pari:iel]ement la liste canadienne- comprencl les
appeuations suivantes : Ange/ica, Burgundy, Claret,
Chablis, Champagne, Chianti, Malaga, Marsala, Ma-
deira, Moselle, Port, Rhine Wine ou Hock, Sauterne, Haut
Sauterne, S]fzerry et Ekay. Ici aussi, la Commission
européenne s'efforce, en concertation avec les pays mem-
bres présents, d’obtenir une modification de cette régle-
mentation défavorable a I'UE, notamment dans le ca-
dre des négociations en cours sur un accord sur les vins

entre les deux parties.

- Loi portant sur la mise en ceuvre de I'Accord insti-
tuant I’Organisa‘cion mondiale du Commerce (Loi

C-57)
- LOl sur les marques de commerce

- Noms génériques de vins

consultation relating to the TRIPS agreement. However,
Canada does not believe that the EU’s criticism is
justi{ied and refuses to revise its law.

Apart from the weak points of the Canadian law
which have been presentecl above, the question of the
form of its future enforcement remains to be solved.
German wine exporters have not yet had to deal with
the new law. In the past, the recognition of the protec-
tion of the appeﬂations of German wines in Canada was
not without its prol:lems, particularly due to the
specificity of the German wine appe]lation system.

4 - AGREEMENT ON MUTUAL RECOGNI-
TION OF PROTECTED GEOGRAPHICAL
INDICATIONS

In the longer term, it would seem that only a
general agreement on the wine trade - inclucling spirits,
from the German standpoint - would provide satisfactory
protection. [t could draw upon the Agreement on wine
trade signecl in 1994 between the EU and Australia
(OJEC L 86 of March 31st 1994, pp 1-92). The agree-
ment which exists since 1989 between the EU and Ca-
nada only deals with some specific details - particular]y
the setting of prices - relating to the trade of alcoholic
drinks. (OJEC L 71 of March 15th 1989, pp 41-48).

5 - COMPARABLE PROBLEMS IN THE UNI-
TED STATES

To conclude, it would be rig]-lt to mention that
the EU has recently had to face a similar prol)}em in its
relations with the United States. A bill proposecl l)y
Senator D’Amato under the yearly Ludget deliberations
and adopted by Congress in early August 1997 makes it
1egal to free]y use a series of semi-generic appellations
for wines. The D’Amato list, which partly overlaps the
Canadian one, includes the fol]owing appe]lations:
Angelica, Burgundy, Claret, Chablis, Champagne, Chianti,
Ma/aga, Marsala, Madeira, Moselle, Port, Rhine Wine or
Hock, Sauterne, Haut Sauterne, Sherry and Tokay. Here
too, the European Commission is endeavouring, along
with its member states to obtain a revision of these
regulations which are harmful to the EU, particularly
within the negotiations under way for an agreement on
wine between the two parties.

- Act to implement the Agreement Estal)lislﬁng the
World Trade Organization (Bill C-57)

- Trade Marks Act

- Generic names for wines

- angl. O]EC, fr. JOCE
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